
บทที่ 4 
การเขียนข่าวประชาสัมพนัธ์ส าหรับส่ือมวลชน

และส่ืออนิเทอร์เน็ต 

       ผศ.วภิาณ ี  แม้นอนิทร์ สัปดาห์ที่ 6 – 7, 9  



 การเขียนเพือ่การประชาสัมพนัธ์  

สามารถถ่ายทอดผ่านส่ือ  2  ประเภท  คอื 

  1. ส่ือทีค่วบคุมได้   (Controlled  Media) 

หรือ ส่ือเฉพาะกจิ  (Specialized  Media) 

  2. ส่ือทีค่วบคุมไม่ได้   (Uncontrolled  Media) 

หรือ  ส่ือมวลชน  (Mass  Media) 



ประเภทของงานเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ์ทาง  
ส่ือส่ิงพมิพ์   

  มี 4 ประเภท  คอื 

  1. ข่าวแจก  (Press  Release) 

  2. ค าอธิบายประกอบภาพข่าวแจก   

                (Photo  Release  & Captions to Illustration) 

  3. บทความ  &  สารคดี  (Articles  &  Feature) 

  4. ส่ิงพมิพ์โฆษณาประชาสัมพนัธ์   

                (Printed  Advertising Public  Relations) 



 ความหมายของข่าวประชาสัมพนัธ์  

  ข่าวประชาสัมพนัธ์  หรือ  ข่าวแจก  (Press  Release)  
หรือ  (News  Release)  หมายถึง  ข้อมูล  ข่าวสาร  หรือ  
ข้อเท็จจริงเกี่ยวกับกิจกรรม  หรือ  เหตุการณ์ต่าง ๆ  ซ่ึง
เกิดขึน้ภายในหน่วยงาน  และหน่วยงานได้ส่งเผยแพร่ไปยัง
ส่ือมวลชน  โดยมีจุดมุ่งหมายให้ส่ือมวลชนถ่ายทอดข้อมูล  
ข่าวสาร  หรือข้อเทจ็จริงไปสู่ประชาชน  



 ข่าวประชาสัมพนัธ์ หมายถึง ข่าวสารที่ส่งให้ส่ือมวลชน
โดยข่าวสารน้ันเป็นเร่ืองเกี่ยวกับการด าเนินงานขององค์การที่
อาจมีคุณค่าส่งผลต่อชุมชนหรือสังคม เป็นข่าวสารเกี่ยวกับ
สินค้าหรือบริการต่าง ๆ ขององค์การเพือ่ให้ผู้บริโภคได้รับทราบ 
หรือเป็นข่าวสารเกี่ยวกับผลประกอบการ สถานะทางการเงิน 
ทั้งที่ข่าวประชาสัมพันธ์มีองค์ประกอบส าคัญ 3 ประการที่ต้อง
ประสานกลมกลนืไปด้วยกนั ได้แก่ มีการเผยแพร่ (publicity) มี
แง่มุมข่าว (angle) และมีการเล่าเร่ืองราว (story) ที่ตรงกบัความ
สนใจของส่ือมวลชนและกลุ่มเป้าหมาย (Bivins, 2008, p. 122)  



องค์ประกอบของข่าวทั่วไป  
1. ความรวดเร็วหรือความสด  

2. ความใกล้ชิด 

3. ความเด่นหรือความส าคญั  

4. ความผดิปกติ   5. ความขัดแย้ง  

6. ความลกึลบั   7. ผลกระทบ 

8. ความก้าวหน้า                      9. เพศ    

10. เร่ืองเร้าอารมณ์  



 องค์ประกอบของข่าวแจก  

  1. ความรวดเร็วหรือความทันต่อ 

  2. ความใกล้ชิด 

  3. ความส าคญั  หรือ ความเด่น 

  4. ผลสืบเน่ือง หรือ ผลกระทบ 

  5. ความก้าวหน้า 

  6. สอดคล้องกบัความสนใจของคนทั่วไป 

 



 คุณค่าของข่าวประชาสัมพนัธ์  

   คุณค่าของข่าว  (News  Value)  -  คุณค่าของ
ข่าวที่พงึมีต่อประชาชน  ซ่ึงยดึหลกัว่าข่าวน้ันต้องเป็น
ทีส่นใจของผู้อ่านมากพอ  



     การประเมนิคุณค่าของข่าว วดัจาก 

     1. มีความส าคญั 

      2. มีผลกระทบต่อคนในสังคมน้ัน 

      3.เ ป็นส่ิงกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความอยากรู้     
อยากเห็น 

      4. เป็นส่ิงที่ประชาชนสนใจ 

 



 ความส าคญัของข่าวประชาสัมพนัธ์ 

  1. เป็นเคร่ืองมือของหน่วยงานในการเผยแพร่ข่าวสาร       
ให้ประชาชนได้ทราบความเคลือ่นไหวของหน่วยงาน 

  2. ข่าวแจกตอบสนองสิทธิการรับรู้ของประชาชน 

  3. ช่วยส่งเสริมความสัมพนัธ์ที่ดกีบัส่ือมวลชน 

 



ขอบข่ายของข่าวประชาสัมพนัธ์ 

 Dominick (1998, pp.381 – 384)  แบ่งลกัษณะของ
องค์การที่จะต้องปรับยุทธวิธีการประชาสัมพันธ์ให้มีความ
เหมาะสม ดงันี ้
   1. การประชาสัมพนัธ์องค์การธุรกจิ  
   2. การประชาสัมพนัธ์องค์การภาครัฐ  
   3. การประชาสัมพนัธ์องค์การด้านการศึกษา  
   4. การประชาสัมพนัธ์องค์การด้านสุขภาพ  
   5. การประชาสัมพนัธ์องค์การพฒันาเอกชน  

 



   6. การประชาสัมพนัธ์องค์กรวชิาชีพ  
   7. การประชาสัมพันธ์องค์การด้านบันเทิง กีฬา และการ
ท่องเที่ยว  
   8. การประชาสัมพนัธ์องค์การระหว่างประเทศ  
   9. การประชาสัมพนัธ์องค์การด้านการเมือง  



 ประเภทของข่าวประชาสัมพนัธ์  

 แบบที่ 1  

 1. แบ่งตามลกัษณะหน่วยงาน 
   ข่าวปชส.ของหน่วยงานราชการ หรือ รัฐวสิาหกจิ 

   ข่าวปชส.ของภาคเอกชน 

   ข่าวปชส.ของสมาคม หรือ มูลนิธิ 

   ข่าวปชส.บุคคล 



  2. แบ่งตามลกัษณะของเนือ้หา 
     ข่าวแจ้งให้ทราบ 

     ข่ าวประกอบกิจกรรมพิ เศษทางการ
ประชาสัมพนัธ์ 

     ข่าวเหตุการณ์เร่งด่วน 

     ข่าวตอบโต้เหตุการณ์ หรือ วกิฤตกิารณ์ 
 



แบบที่ 2  

      สุกานดา วรพันธ์ุพงศ์ (2555) แบ่งเนื้อหาของข่าวที่
น าเสนอออกเป็น 
   1. ข่าวกจิกรรมขององค์การ  
   2. ข่าวกจิกรรมสาธารณะประโยชน์หรือข่าวการกศุล  
   3. ข่าวเพือ่ให้ความรู้ความเข้าใจ  
   4. ข่าวเพือ่แสวงหาการมีส่วนร่วม  
   5. ข่าวช้ีแจงหรือให้ข้อมูลเพือ่แก้ไขความเข้าใจผดิ  
   6. ข่าวประชาสัมพนัธ์ของบุคคล  



 ความแตกต่างระหว่างข่าวแจกกบัข่าวทั่วไป   

 1. จุดมุ่งหมายของการเผยแพร่ข่าว 
  ● ข่าวแจก -  เผยแพร่ข่าวสารขององค์กรใดองค์กร

หน่ึง  ให้ประชาชนทราบ   โดยค านึงถึงประโยชน์ต่อ
องค์กรเป็นหลกั 

  ● ข่าวทั่วไป -  ถ่ายทอดข้อเท็จจริง และสาระความรู้
ที่เป็นสาธารณะประโยชน์เป็นส าคญั 

 



 2. ทิศทางของผลที่คาดว่าจะเกดิขึน้ 
  ● ข่าวแจก -  คาดหวงัว่าเมื่อน าเสนอออกไปจะเกดิ
ผลดต่ีอองค์กรเสมอ ๆ 

  ● ข่าวทั่วไป -  อาจจะเกดิทั้งผลดีและไม่ดีแก่บุคคล 
หรือองค์กรกไ็ด้ 



 3. ลกัษณะของแหล่งข่าว หรือ การได้ข่าว 
  ● ข่าวแจก -  สมช. หรือ นักข่าวไม่จ าเป็นต้อง
ออกไปแสวงหาข่าวด้วยตนเอง 

  ● ข่าวทั่วไป - นักข่าวต้องใช้ความสามารถในการ
แสวงหาข้อมูล ข่าวด้วยตนเอง 

 4. กลุ่มเป้าหมาย 
  ● ข่าวแจก -  มุ่งเผยแพร่สู่กลุ่มเป้าหมายเฉพาะของ
ตนเอง 

  ● ข่าวทั่วไป -  ประชาชนโดยส่วนรวม 

 

 



 5. ขอบเขตของข่าว 
  ● ข่าวแจก -  น าเสนอข่าวเกีย่วกบัองค์กร  บุคคล  
กจิกรรม 

  ● ข่าวทั่วไป -  ครอบคลุมเนือ้หาในหลาย ๆ ด้านของ
สังคมส่วนรวม  เช่น  เศรษฐกิจ  การเมือง  อาชญากรรม  
ฯลฯ 

 



 6. ความรวดเร็ว หรือ ความทนัต่อเหตุการณ์ 
  ● ข่าวแจก - ส่วนใหญ่สามารถรอเวลาในการ
เผยแพร่ได้ในระยะหน่ึง 

  ● ข่าวทั่วไป - จะ เ น้นคว ามสด  ( ร วด เ ร็ ว   ทั น
เหตุการณ์เสมอ) 



 สาเหตุส าคญัทีท่ าให้ข่าวแจกถูกปฏเิสธ  

 1. เป็นเร่ืองที่มีความน่าสนใจเฉพาะในวงแคบ ๆ 

 2. ไม่น่าสนใจแก่ผู้อ่านประการใด 

 3. เขียนข่าวไม่เป็น  /  ใช้ไม่ได้ 

 4. เน้นเร่ืองเหตุผล  และนโยบายมากเกนิไป 

 5. เป็นการโฆษณาสินค้า 

 



 6. ข่าวทีเ่สนอมาไม่มมูีลความจริง  /  ยกเมฆ 

 7. ข่าวที่น าเสนอมามีความผดิพลาด  /  คลาดเคลือ่น 

 8. ข่าวที่ส่งมามีแต่ซ ้าซาก 

 9. เหตุผลของข่าวอ่อนเกนิไป 

องค์ประกอบที่ส าคญัของการเผยแพร่ข่าว 

ประชาสัมพนัธ์   คอื 

 1. คุณภาพของข่าว 

 2. วธีิการจัดส่งข่าว 

 3. ส่ือมวลชน 

 



 หลกัการเขียนข่าวแจกเพือ่การประชาสัมพนัธ์  

 1. ยดึหลกัการเขียนข่าว  5W + 1H  /  มีพาดหัวข่าว 

 2. ควรพมิพ์ด้วยคอมพวิเตอร์  /  ใช้กระดาษพมิพ์หัวของ 

บริษัท , สถาบัน 

 3. เขียนแค่เพยีงหน้าเดียวเท่าน้ัน      ถ้าไม่พอให้เขียนค าว่า       

“ -ยงัมีต่อ- ”  ,   “ -MORE- ”  ,    “ กาแฟพร้อมดืม่ – 2 ” 

 4. ระบุแหล่งทีม่า  /  การใช้สีหัวกระดาษควรมีเพยีง 1-2 สี 

เท่าน้ัน 

 



 5. เนือ้หาไม่ควรยาวเกนิไป 

 6. พมิพ์ค าว่า  “ ส าหรับการเผยแพร่ทันที ”  ไว้บนหัว 

ขวามือของหัวข้อข่าว 

 7. ระบุผู้ส่งข่าวไว้ทีด้่านล่างมุมซ้าย + เบอร์โทร 

 8. ระบุวนัทีส่่งข่าวไว้ทีด้่านล่างมุมขวา 

 9. ระบุหมายเลขเอกสารข่าวแจก 

 10. ข่าวที่ส่งไปยงัส่ือมวลชนต้องเป็นฉบับจริงเสมอ 

 



 11. ถ้ามีการจัดท าข่าวเฉพาะหนังสือพมิพ์ใดโดยเฉพาะ   

ให้ระบุค าว่า   “ ข่าวเฉพาะส าหรับเผยแพร่ในหนังสือพมิพ์.... ” 

 12. ควรรู้นโยบายของหนังสือพมิพ์แต่ละฉบับ 

 13. อย่าเขยีนข่าวประชาสัมพนัธ์ในลกัษณะมุ่งโฆษณา 



อบรมกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์ 
WHO:      ศูนย์เสริมสร้างทรัพยากรมนุษย์  มหาวทิยาลยักรุงเทพ   
WHAT:   จดัอบรมทางวชิาการเร่ือง  กลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์  รุ่นที ่5  
WHERE: ณ ห้องสัมมนา 1  ช้ัน  12  อาคาร 9   
                  มหาวทิยาลยักรุงเทพ  วทิยาเขตรังสิต  
   สอบถามรายละเอยีดที่โทร 0-2671-7546   0-2671-7333  #  750 , 546  
WHEN:   26 –28  สิงหาคม  2564  
WHY:      เพือ่ให้ผู้เข้ารับการอบรมได้เข้าใจถงึขอบเขตของงานประชาสัมพนัธ์     
                 การจัดท าแผนการประชาสัมพนัธ์  
HOW:     วทิยากรบรรยาย ประกอบด้วย รศ.ดร.ปรมะ  สตะเวทิน  อาจารย์ภาควชิา  
                 การประชาสัมพนัธ์  คณะนิเทศศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั   
                 อาจารย์ประจวบ  อนิอ๊อด  รองผู้อ านวยการสถานีโทรทศัน์ช่อง 3   
                 ผศ.ดร.สุนิสา  ประวชัิย  ผู้อ านวยการฝ่ายประชาสัมพนัธ์  มหาวทิยาลยั     
                 กรุงเทพ  

 



ม.กรุงเทพอบรมกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์ รุ่น 5 
  ศูนย์เสริมสร้างทรัพยากรมนุษย์  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ / จัดอบรม

ทางวิชาการเร่ือง  กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์  รุ่นที่ 5  /  ณ ห้องสัมมนา 1  
ช้ัน  12  อาคาร 9  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  วิทยาเขตรังสิต  /  ระหว่างวันที ่ 
26 –28  สิงหาคม  2565  /  ทั้ งนี้เพื่อให้ผู้เข้ารับการอบรมได้เข้าใจถึง
ขอบเขตของงานประชาสัมพันธ์   การจัดท าแผนการประชาสัมพันธ์  /  
โดยเชิญวิทยากร  เช่น      รศ.ดร.ปรมะ  สตะเวทิน  อาจารย์ภาควิชาการ
ประชาสัมพันธ์  คณะนิเทศศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  อาจารย์
ประจวบ  อินอ๊อด  รองผู้อ านวยการสถานีโทรทัศน์ช่อง 3  ผศ.ดร.สุนิสา  
ประวิชัย  ผู้อ านวยการฝ่ายประชาสัมพันธ์  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  ฯลฯ   
ผู้สนใจติดต่อสอบถามได้ทีโ่ทร 0-2671-7546   0-2671-7333  #  750 , 546  
ตั้งแต่บัดนีเ้ป็นต้นไป 

     ##### 

 



 “โครงการประกนัสุขภาพส่วนเพิม่เพือ่สมาชิก กบข.” 
WHO:       กองทนุบ ำเหน็จบ ำนำญขำ้รำชกำร (กบข.) 

                    ทพิยประกนัภยั ฟอลคอนประกนัภยั 

WHAT:     เสนอโครงกำร “ประกนัสขุภำพส่วนเพิม่เพือ่สมำชกิ กบข.”  

                 กรมธรรมป์ระกนัภยัรปูแบบใหม่ 

WHERE:  สอบถำมรำยละเอยีดทีท่พิยประกนัภยั โทร 0-2239-4555 

                   ฟอลคอนประกนัภยั โทร 0-2676-8878 

                    กบข. โทร 1179 กด 6 

WHEN:     ปี 2565 (เริม่ 22 พ.ค. 65) 

WHY:       เป็นกรมธรรมป์ระกนัภยัรปูแบบใหมค่รอบคลมุทัง้สขุภำพและทนัตกรรมเพือ่ 

                ลดคำ่ใช้จำ่ยในกำรรกัษำพยำบำลให้กบัสมำชกิ 

HOW:       โครงกำรน้ีช่วยลดคำ่ใช้จำ่ยในกำรรกัษำพยำบำลให้กบัสมำชกิทีเ่ขำ้รบักำร 

                รกัษำพยำบำล ไมว่ำ่จะเป็นโรงพยำบำลรฐัหรอื
เอกชน โดยครอบคลมุคำ่ 

                  ใช้จำ่ยในกำรรกัษำพยำบำลส่วนเพิม่ทีข่ำ้รำชกำร สมำชกิกบข. ตอ้ง  

                  รบัผดิชอบดว้ยตนเองให้มำกทีส่ดุ เสนออตัรำเบีย้ประกนัพเิศษทีจ่ดัขึน้ 

                  พเิศษ   

  

 



  กองทุนบ าเหน็จบ านาญข้าราชการ (กบข.) จับมือ 2 บริษัท
ประกันภัยทิพยประกันภัยและฟอลคอนประกันภัย เสนอโครงการ 
“ประกันสุขภาพส่วนเพิ่ม เพื่อสมาชิก กบข.” ออกแบบกรมธรรม์
ประกนัภยัรูปแบบใหม่ทั้งสุขภาพและ   ทนัตกรรมส าหรับสมาชิก กบข. 
พร้อมเบี้ยประกันอัตราพิเศษและส่วนลดมากมาย  หวังช่วยลดภาระ
ค่าใช้จ่ายส่วนเพิ่มจากการรักษาพยาบาลที่สวัสดิการภาครัฐไม่
ครอบคลุม สมาชิก กบข.ที่สนใจโครงการประกันสุขภาพส่วนเพิม่ เพือ่
สมาชิก กบข. สามารถซ้ือกรมธรรม์ได้ตั้งแต่ 22 พ.ค. 65 สอบถาม
รายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่ ทิพยประกันภัย โทร 0-2239-4555  ฟอลคอน
ประกนัภัย  โทร 0-2676-8878  กบข. โทร 1179 กด 6  

กบข.ชูโครงการ “ประกนัสุขภาพส่วนเพิม่ เพือ่สมาชิก กบข.” 



 
โครงสร้างการเขียนข่าวประชาสัมพนัธ์ 

    ประกอบด้วย 4 ส่วนใหญ่ ๆ ดงันี ้

1. พาดหัวข่าว (headline)  

     ตัวอย่าง  

“กลุ่มเซ็นทรัลเปิดแผนธุรกจิปี 69 ตั้งเป้า 3.37 แสนล้านบาท” 

“ไทย เพย์เมนต์ เน็ตเวิร์ก - ยูเน่ียนเพย์ อินเตอร์เนช่ันแนล 
เปิดตัวเครือข่ายบัตรอิเล็กทรอนิกส์ในประเทศเป็นรายแรกใน
ไทย” 

“อาจารย์ ม.xx ท าวจิัยพบยาต้านร้ิวรอยลดอายุได้” 



2. วรรคน าหรือโปรย (lead) เป็นข้อความที่ต่อจากพาดหัวข่าว
เขียนให้สอดคล้องรับกนักบัพาดหัวข่าว 

    ตัวอย่าง  
“ไทย เพย์เมนต์ เน็ตเวิร์กจับมือยูเน่ียนเพย์ อินเตอร์เนช่ันแนล 
เปิดตัวเครือข่ายบัตรอิเล็กทรอนิกส์ในประเทศเป็นรายแรกใน
ไทย กระตุ้นให้คนไทยช าระเงินผ่านช่องทางอเิลก็ทรอนิกส์มาก
ขึน้ เพือ่เดนิหน้าสู่สังคมไร้เงนิสดในอนาคต” 

“อาจารย์ คณะxx จดสิทธ์ิบัตรงานวิจัยสารสกัดจากต้นยางนา
ผลิตเคร่ืองส าอางค์ต้านร้ิวรอย พร้อมเตรียมจัดจ าหน่ายใน
เดอืนกมุภาพนัธ์ 2569 พร้อมกนัทั่วประเทศ” 

 



3. ส่วนเช่ือม (neck)  

    เพือ่ให้รายละเอยีดเพิม่เตมิเกีย่วกบัภูมหิลงัของหน่วยงาน  

 

4. เนือ้หาข่าว (body)  

    ตอบค าถามทุกประเด็นเกีย่วกบั ใคร (who) ท าอะไร (what) 
ที่ไหน (where) เมื่อไหร่ (when) ท าไม หรือเพราะเหตุใด (why) 
อย่างไร (how) อย่างครบถ้วน  



 รูปแบบของการเขยีนข่าวแจก  

 1. การเขียนแบบปิรามิดหัวกลบั  ( Inverted  Pyramid ) 

 2. การเขียนแบบปิรามิดหัวตั้ง  ( Upright  Pyramid ) 
 
 
 
 
 



ประ 
เดน็ 
การ 
น า 
เสนอ
ข่าว

ประชา 
สัมพนัธ์ 



 
ผลติภัณฑ์สินค้าแบ่งตามความสนใจของส่ือมวลชน
และผู้บริโภค  
  สามารถแบ่งได้   ดงันี ้

1. ผลติภัณฑ์ทีไ่ด้รับความสนใจสูงจากส่ือมวลชนและผู้บริโภค 
อาท ิรถยนต์ คอมพวิเตอร์ บันเทงิ และกฬีา 

 

2. ผลติภัณฑ์ทีไ่ด้รับความสนใจสูงจากส่ือมวลชน แต่ได้รับ
ความสนใจต า่จากผู้บริโภค อาท ิอาหาร และยา 

 



3. ผลติภัณฑ์ทีไ่ด้รับความสนใจสูงจากผู้บริโภค แต่ได้รับความ
สนใจต ่าจากส่ือมวลชน อาท ิสุรา เบียร์ เคร่ืองดืม่ และ
รองเท้ากฬีา 

 

4. ผลติภัณฑ์ที่ได้รับความสนใจต า่จากส่ือมวลชนและจาก
ผู้บริโภค อาท ิบุหร่ี ขนมขบเคีย้ว 



กลยทุธ์หยบิจดุเด่นมาเป็นข่าว 

 ถ้าเป็นผลติภัณฑ์อยู่ในกลุ่มที ่1 

  ใช้กลยุทธ์ “สินค้าเป็นข่าว”  
  จัดแถลงข่าว (announcement) แนะน า (Introduction) 
หรือท า ข่าวแจก (release) ก็ ไ ด้ รับความสนใจทั้ งจาก
ส่ือมวลชนและผู้บริโภค  



 ถ้าเป็นผลติภัณฑ์ในกลุ่มที ่2  

  กลยุทธ์ที่ใช้คอื การค้นหาส่ิงที่มีประโยชน์จากผลติภัณฑ์
และเป็นเร่ืองใกล้ตวัผู้บริโภคมาจับเป็นประเดน็น าเสนอ  

     เช่น อาหาร ธัญพชื (cereal) ซ่ึงผลติจากข้าวโพด (corn 
flakes) ของ Nestle “แผ่นข้าวโพดอบกรอบเคลอืบน ้าผึง้” 
หยบิเอาคุณค่าขึน้มาเผยแพร่ นอกจากแคลเซียม วติามินและ
แร่ธาตุครบ 10 ชนิดแล้ว ประเด็นใหม่คอื “น ้าผึง้” ซ่ึงเป็น
อาหารธรรมชาติที่คนทั่วไปรู้จักและยอมรับในคุณค่า เนือ้หา 
ที่เผยแพร่จึงไม่ใช่ส่ิงที่ผู้บริโภคต้องซ้ือ แต่เป็นเหตุผลที่ตอบ
ผู้บริโภคว่า ท าไมจึงควรซ้ือ  

 



กลยทุธ์ยมืความดงัมาเป็นข่าว 

 ถ้าเป็นผลติภัณฑ์ในกลุ่มที ่3 

   อาศัยความมีช่ือเสียงหรือเด่นดัง ซ่ึงได้รับความสนใจ
จากด้านอื่นเข้ามาเช่ือมโยง (Product-linkage) อาทิ การที่
บริษัทบุญรอดบริวเวอร่ี จ ากัด ผู้ผลิตและจ าหน่ายเบียร์สิงห์
เ ป็ น ผู้ อุ ป ถั ม ภ์ ก า ร แ ข่ ง ขั น กี ฬ า ส า คั ญ ร ะ ดั บ ช า ต ิ

 

 



 ถ้าเป็นผลติภัณฑ์ในกลุ่มที ่4 

  เลือกใช้ความเด่นดัง หรือคนมีช่ือเสียงได้อย่างไรให้
เหมาะสม โดยเน้นไปที่ภาพพจน์ขององค์กรและช่ือของ
ผลติภัณฑ์เป็นด้านหลกั 

  มันฝร่ังอบกรอบ “ฟริสโต-เรย์” (Fristo-Ray) ซ่ึงมีตลาดเป้าหมายเป็น
วัยรุ่น ได้จับมือกับสมาคมนิสิตเก่านิเทศศาสตร์ จุฬาฯ จัดอบรมนิสิตนัก
ศึกษานิเทศศาสตร์ ที่ได้รับคัดเลือกจากมหาวิทยาลัยต่างๆ ทั้งภาครัฐและ
เอกชนทั่วประเทศ ก่อนจะแยกสาขาวชิาขึน้ไปเรียนในปีที่ 3 โดย เชิญบุคคลผู้
ประสบความส าเร็จในวงการทุกด้านจากทุกสาขาซ่ึงเป็นนิสิตเก่านิเทศศาสตร์ 
จุฬาฯ มาเป็นวิทยากร งานนี้ ฟริสโต-เรย์ ได้ทั้ งภาพพจน์องค์กรและ
ภาพพจน์ผลติภัณฑ์ 

 
 

 

 









ส่งข่าวประชาสัมพนัธ์ 



ส่งข่าวประชาสัมพนัธ์ 



ส่งข่าวประชาสัมพนัธ์ 



ส่งข่าวประชาสัมพนัธ์ 



ส่งข่าวประชาสัมพนัธ์ 



ช่องทางการประชาสัมพนัธ์บนอนิเทอร์เน็ต 

ทางอเีมล์  ส่งหานักข่าวและลูกค้า 

   ข่าวประชาสัมพนัธ์ 

   ภาพข่าวประชาสัมพนัธ์ 

   ข้อมูลและรายละเอยีดอืน่ๆ 



ทางส่ือสังคม (Social Media Release: SMRs) 

    -ส านักข่าวเดิมปรับมาเป็นออนไลน์  ไทยรัฐ
ออนไลน์  ผู้จดัการออนไลน์ 

    - ส านักข่าวออนไลน์แท้ ๆ ส านักข่าว The Matter 
The Standard  



การเขียนข่าวผ่านทางส่ือสังคม (SMRs) 

 ปิรามิดหัวกลับ ย่อเนือ้หาให้ส้ัน เสนอประเด็นย่อย 
แยกข้อความสัมภาษณ์อย่างชัดเจนไม่เขียนกลนืเนือ้ข่าว 

    ใช้ multi-media น าเสนอ  

    ให้ Links , hyperlinks 



การประชาสัมพนัธ์รูปแบบกระทู้ในเวป็บอร์ด 
 กระทู้ข่าวประชาสัมพนัธ์ 
    เขียนในนามของหน่วยงาน องค์กร หรือประชาชน 

   รูปแบบเหมอืนกบัข่าวประชาสัมพนัธ์ทัว่ไป 

เพยีงแต่ปรับให้ส้ันขึน้ กระชับขึน้ หรือใส่ทั้งหมดกไ็ด้ 

     ภาษาและรูปแบบทางการ 
     สามารถลงช่ือหน่วยงานหรือองค์กรทีเ่ป็นผู้เขยีนได้ 
     สามารถลงช่ือเวป็ไซต์ของหน่วยงาน หรืออเีมล์ 



 กระทู้ข่าวประชาสัมพนัธ์  
Gen x Academy ชวน... เสวนา 

ก่อนจะเป็นคอลมัน์นิสต์กบันันทขว้าง  
 

     นันทขว้าง สิรสุนทร นักเขียนและคอลัมน์นิสต์ช่ือดัง  ขอเชิญคุณที่
ชอบเขียนอยากมีหนังสือดีๆโดยฝีมือการเขียนของคุณเองหรือ
ต้องการก้าวเข้าสู่การเป็นคอลมัน์นิสต์เข้าร่วมกจิกรรม “ เสวนาก่อน
จะเป็นคอลัมน์นิสต์”ร่วมพูดคุยที่น่ีที่เดียว 29 เมษายน 2567 เวลา 
10.00–12.30 น.  ส ารองที่น่ังด่วน GenxAcademy 0-2203-1001  
(จ านวนจ ากัด 30 คนเท่าน้ัน) สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ นฤมล 
(แอร์) : 081-657-2783 

 



การประชาสัมพนัธ์รูปแบบกระทู้ในเวป็บอร์ด 

 กระทู้สร้างกระแส 
 เขียนในนามของประชาชนที่มีความสนใจในเร่ืองน้ัน 

 สามารถตั้งได้หลายกระทู้แต่ควรเปลีย่นช่ือและเคร่ือง 

 ไม่ต้องลงช่ือหน่วยงานหรือองค์กร 

 ภาษาและรูปแบบไม่ทางการ 

 เนือ้หาไม่ต้องยาวมาก เน้นส้ัน ได้ใจความ 



 กระทู้สร้างกระแส  

 อยากเป็นคอลมัน์นิสต์จังใครพอทราบว่ามีที่ไหนเปิด 
อบรมหรือเสวนาบ้างคะ 

    ตอนนีพ้ีนั่นทขว้างมีงานอะไรบ้างนอกจากการท างานที่ 
เนช่ัน 

    มีใครทราบเบอร์โทรของ Genx Academy ที่จัดเสวนา  
ก่อนจะเป็นคอลมัน์นิสต์กบันันทขว้างบ้าง 



ทางเวบ็ไซต์ฟรี PR  

        ThaiPR, CheezeSociety  และ PRNewsWire  
https://www.cheezesociety.com 
https://www.thaipr.net 

ทาง Own Media  

       Facebook, Website, Blog, Twitter และ
ช่องทางอืน่ ๆ 

The end 

https://www.cheezesociety.com/
https://www.thaipr.net/


 
เอกสารอ้างองิ 

 วิภ าณี  แ ม้นอินท ร์ .  ( 2 5 67) .  ก าร เขี ยน เพื่ อการ
ประชาสัมพันธ์และการส่ือสารองค์กร. กรุงเทพฯ: 
มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา. 
 


